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Sonariva supera las 40.000 personas diarias
de media en sus primeras 48 horas de actividad

El nuevo medio de comunicacién digital arranca con una audiencia
mayoritariamente joven y amplia su propuesta con nuevos contenidos de radio y audiovisual

AUDIENCIA POR EDADES

Madrid, 1 de septiembre de 2026. — Sonariva, el nuevo medio de
comunicacion digital, ha superado las 40.000 personas diarias de media
durante sus primeras 48 horas de actividad, tras iniciar su proyecto el
pasado 30 de agosto.

El medio comenzé su actividad con un programa especial de radio a las
21:00 horas, en el que se presenté el proyecto y los diferentes contenidos
que formaran parte de esta primera etapa.

Los primeros datos de audiencia muestran una respuesta especialmente
significativa entre el publico joven. El 34% de la audiencia tiene entre

25 y 34 afios, mientras que un 28% se sitGa entre los 18 y los 24 afios.

El 22% corresponde al segmento de entre 35 y 44 anos y el 16% restante
a personas de 45 afios o mas.

En conjunto, el 62% de la audiencia de Sonariva durante estas primeras
48 horas tiene menos de 35 anos, uno de los primeros indicadores del
perfil de publico al que esta llegando el nuevo medio digital.

Q) Primeros contenidos y buena acogida
Durante sus primeras horas de actividad, Sonariva ha comenzado a desarrollar
su programacién propia con diferentes formatos vinculados a la musica, la
actualidad, el deporte y el entretenimiento.

Entre ellos destaca Papd y el fatbol, que ha protagonizado ya un especial
dedicado al mercado de fichajes, con una respuesta especialmente positiva
por parte de la audiencia.

El programa forma parte de una programacién gue también incluye espacios como
Cruzando el Charco, pensandoenL, Clave Criminal, El Lado Humano del Deporte,
La Cuarta Barra, Celebritats Pures y Sonariva Indie, ademas de nuevos
contenidos que se irdn incorporando progresivamente.

Sonariva nace impulsado por parte del equipo responsable de La Hora del Mundial,
proyecto que durante el Mundial de 2026 desarrollé una cobertura que comenzo
con programas de tertulia y evoluciond hasta incorporar narraciones de partidos.
Esta experiencia constituye uno de los puntos de partida del nueve proyecto, que
ahora amplia su propuesta hacia un medio de comunicacién digital con contenidos
propios de radio y audiovisual.

Un proyecto que empieza a generar repercusion

El lanzamiento de Sonariva también ha comenzado a despertar el interés de
diferentes medios de comunicacién, que ya se han hecho eco de la puesta en
marcha del proyecto durante sus primeros dias de actividad.

La compaiia afronta asi sus primeras semanas con el objetive de consolidar una
propuesta de comunicacién digital basada en contenidos propios, diferentes
formatos y una programacion capaz de combinar radio y audiovisual.

Mas alla de la mdsica, el deporte o el entretenimiento, Sonariva apuesta por
construir un medio cercano y dinamico, adaptado a los nueves habitos de consumo
de contenidos y pensado especificamente para el entorno digital.

Sonariva continca sonando.

SOBRE SONARIVA

Sonariva es un nuevo medio de comunicacién digital
que desarrolla contenidos propios de radio y audiovisual
sobre musica, actualidad, deporte y entretenimiento.

Su propuesta se desarrolla integramente en el entorno
digital y puede seguirse a través de sonariva.com.

SUBE LA MUSICA.
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